
Brand Content: Die Marke als Medienereignis

Schäffer Poeschel

Brand Content: Die Marke als Medienereignis Schäffer Poeschel

 Download Brand Content: Die Marke als Medienereignis ...pdf

 Read Online Brand Content: Die Marke als Medienereignis ...pdf

http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs
http://bookspode.club/de/read.php?id=3791033158&src=fbs


Brand Content: Die Marke als Medienereignis

Schäffer Poeschel

Brand Content: Die Marke als Medienereignis Schäffer Poeschel



Downloaden und kostenlos lesen Brand Content: Die Marke als Medienereignis Schäffer Poeschel

319 Seiten
Kurzbeschreibung
Owned Media statt Paid Media, lautet die Strategie, mit der Marken Menschen begeistern wollen und zur
Interaktion einladen. Im Buch ergreifen führende Marken- und Medienmanager das Wort und erläutern, was
erfolgreiche Content-Strategien für TV, Print, Online, Mobile und Games auszeichnet. „Brand Content"
zeigt, welche Themen in welchen Medien funktionieren und wie erfolgreiche Formate konzipiert, produziert
und wirkungsvoll vermarktet werden. Über den Autor und weitere Mitwirkende
Prof. Dr. Andreas Baetzgen ist Professor für Strategische Kommunikation und Branding an der Hochschule
der Medien (HdM) in Stuttgart. Davor war er viele Jahre in führenden Agenturen tätig, u.a. bei Scholz &
Friends und MetaDesign. Nach den Vorgängern "Brand Planning" und "Brand Content" komplettiert
Andreas Baetzgen mit "Brand Experience" die innovative und erfolgreiche Buchreihe zur
Markenkommunikation.

Prof. Dr. Jörg Tropp ist seit 2004 Professor für Unternehmens- und Marketing-Kommunikation an der
Hochschule Pforzheim. Zuvor war er in internationalen Werbeagenturen (u.a. Leo Burnett, Wunderman)
tätig und habilitierte zum Thema Markenmanagement an der Martin-Luther-Universität Halle-Wittenberg.
Leseprobe. Abdruck erfolgt mit freundlicher Genehmigung der Rechteinhaber. Alle Rechte vorbehalten.
Verschaffen Sie sich mit der Leseprobe einen Überblick über das Angebot.
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